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“I think vou should be more explicit here in
step two.”




e Personal:
2.752 PDI
1.629 PAS

e Campus en 8 ciudades de Catalunya
e 23 escuelas y facultades

e 236 grupos de investigacion

» 76,8 millones de euros en ingresos p
* 441 millones de euros de presup

*2 proyectos reconocidos como xcelencia
Internacional (2009 y 2010) A

29.041 de priww segundo ciclos y 10.141 de postgrade

Barcelona
Knowledge
Campus
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e La divulgacion cientifica, una necesidad para los
cientificos:

— Requerimientos de la Union Europea, de Ia
administracion autondmica y estatal.

* La universidad busca proyectarse socialmente.
e La UPC, una organizacion dispersa en el territorio.
e Cambio generacional, cientificos proactivos.
e Fortalecer el vinculo universidad-empresa.

e La falta de recursos moviliza a la imaginacion.
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e Las ideas-base del proyecto. ¢Qué buscabamos?

— Un sistema facil de entender y aplicar para las
personas dedicadas a la investigacion

— Una estandarizacion del proceso de la divulgacion en
la UPC

— Un sistema facil de implementar y difundir para los
gestores de la comunicacion

— Unos resultados medibles
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Ubicado en el portal de Recursos y Servicios para la Comunicacion
(www.upc.edu/comunicacio) y enlazado desde diferentes webs
vinculadas al PDI y a la investigacion.

* Introduccion

* Herramientas
= Checklist y contacto con la OMC
= Los canales internos y externos
= Enlaces para divulgar mejor
= Quién es quién en la comunicacion cientifica en la UPC

= Otros enlaces de interés (blogs y foros sobre ciencia,
asociaciones, plataformas de informacion cientifica/Alpha

Galileo, EurekAlert!...).
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El checklist como herramienta de
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El checklist como ‘receta’ para obtener la informacion
necesaria para una divulgacion efectiva.

éA quién comunicar el proyecto para canalizar el proceso de |a
divulgacion?
éCual es el contenido?
gué, quién, cuando...
énovedad?
éaplicaciones?
material disponible y utilizable (imagenes, video, demos, etc.)
partners implicados...
datos de interés (cifras, %...)
alcance

Otras consideraciones
uso de la identidad grafica corporativa...



Los canales de comunicacion
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e Los canales de comunicacion de la UPC
» Internos

* Newsletter (comunicacién interna)
» Externos

* Informacions, |a revista institucional

e Mass media

e Jornadas [+D+i

* Web

 El papel de las diferentes unidades de la UPC
vinculadas a la gestion de la comunicacion
(agentes de comunicacion).
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Mejora continua

checklist




Un caso de éxito...



EL FUTUR DE LES COMUNICACIONS

El Periddico.
14.02.2011

La UPC lanza
laredde
fibra éptica
‘Sardana’

El proyecto Sardana (Scala-
ble Advanced Ring-based
passive Dense Acces Net-
work Architecture), que lidera
la Universitat Politécnica de
Catalunya (UPC), llega a su
fin. Después de la prueba de
campo realizada por France
Telecom-Orange, Sardana se
presentara en el congreso eu-
ropeo Fibre-to-the-Home
2011, que se celebra mafana
y el jueves en Milan (ltalia).
Con una velocidad de hasta
ungigavatio por segundo, la fi-
bra éptica esta disponible pa-
ra mas de mil usuarios por
anillo. Josep Prat (en la foto-
grafia), catedréatico de la UPC,
indica que Sardana ofrece la
posibilidad de “establecer vi-
deoconferencias en alta defi-
nicion con lagarantiade quela
comunicacién no sea inte-
rrumpida’

Expansion.
08.02.2011

EL RUNRUN

Marius Serra

Exportar
importa

ver ¥ hoy se presenta una sardana en Mildn, Es

una sardana muy especial, nacida para vocar la

fibra, y tal vez por eso se presenta en el congre-
S0 CUNGPED Fibre to the Home 2011, El 20 de enero se
hizo una prucha de campo en Francia y hoy ¢l provec-
to llega a su fin. La noty cuerda un episodio
verbivoro que ha a El
Racdh del Llibre de Rubd. Tras presentar un libro sobre
las virmudes del juego verbal, un sefior se acercd para
que s¢ lo firmara y, mientras me aplicaba a rubricirse-
loy, v contd que ¢l podia propiciar un doble sentido
que sdbo los ca iariamos, Mi interbocutar
era un clentifie especializado en el estudio
de ciertos fdsiles marinos y, durante una estancia en
Sudifrica, dio con una variedad de poliqueto que la
ciencia adn no habia deserito. Yo jamds habia oido
hab! i L de modo que inquiri v supe
que iquetos eran unos anélidos, relacionados
con los moluscos, que presentan unas diez mil espe-
cies distintas. Los poliquetos som carnivoros de fon-
dos arenosos, asungue también los hay especializados
en comer sedimento o filtrar el agua. La cuestion es
que mi interlocutor, tras descubrir una nueva varian-
te, tuve el privilegio de bautizarla, ¥ se le ocurrid ha-
cerlo con una broma inocusa que s6lo e entiende en

mado que, asi, la zeologia ganaba una nueva eriatura
denominada Nocal Capensis. Los lectores que domi-
atalin lo encontrarin la mar de ygco, Tratin-
doge de una criatura tan mindscula, no e probable
que piense den o, i Falta que be hace_ Recuerdo
haber llorado de emo-
ciin imaginando a dos
cientificos ingleses en
un congreso en Oogs
ford o Cambridge pero-
ando alegremente so-
re el feliz fisil: =Yes,
cdeed, | think our No-
al Capensis...” Pero ¢l
o catalin depo-
sitd todo mi gozo en
un pozo al admitir que
no % atrevia a bauti-
earlo asl por temor &
ser tildadao de frivelo por sus colems de especialidad

La Vanguardia.
10.02.2011

se presenta hoy
en Milin no es un
baile, sino un
proyecto europeo
cuyo acronimo
emite a la dan

Connectats per Sardana

Un sistema de fibra optica de paternitat catalana es postula com la tecnologia ideal
per a la internet del futur = La videoconferencia i la pujada de fitxers milloren amb el métode

|Brsiars g
BARCELONA
Una enorme sardana amb més de
mil participants: la internet del fu-
tur podria estar formada per cente-
narsdemilersd'anellsambuna es-
tructurasimilariambun nom que
s'inspira en la dansa tradicional
catalana. El sistema Sardana (Sca-
lable Advanced Ring-based passi-
ve Dense Access Network Architec-
ture), que va ser provat la setmana
passada en una fira especialitzada
a Mila (Italia), es postula com un
dels millors candidats per solucio-
narun problema tecnologic que li-
mita el potencial de la xarxa: com
portar les fibres optiques a tots els
habitatges de manera quelaveloci-
tat d'internet sigui almenys 10 ve-
gades més gran que l'actual.

«Videoconferéncies, canals de
televisié en 3D i pujada rapida de
fitxers. Tot aix seria el pa de cada
dia siuna massa critica de llars op-
tessin per la fibra dptica en lloc del
cable de coure de I'ADSL», expli-
ca Josep Prat, del grup de Teleco-
municacions Optiques de la Uni-
versitat Politécnica de Catalunya
(UPC), coordinador del projecte.
«Si tornes de vacances amb 200
fotos, amb la fibra dptica podri-
es pujar-les a la xarxa molt rapi-
dament per compartir-les amb els
teus amics», detalla Ignacio Carro,
responsable del projecte de fibra
optica d'Orange Espanya. La casa
mare d'aquesta empresa, France
Telecom, participa en el projecte
Sardana.

Espanya ranqueja en aquest
camp. Segons dades de la Comissié
del Mereat de les Telecomunicaci-
ons, hiha 10 milionsdelinies, perd
només 1,9 milions sén per serveis
de fibra dptica i 38.000 per serveis
de gran capacitat FITH. «A Coreao
el Japo, la fibra és majoritaria», re-
corda Prat. «El problema és que re-
sulta car portar-laalesllars», expli-
ca Carro. A vegades és necessari fer
obres als edificis i els veins no ho
permeten. «A Espanyano hiha gai-
re competéncia entre les operado-
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EL CERCLE

Anells amb fins a 1.024
usuaris connectats sén
elmodul de base del
nou sistema perauna
xarxa ultrarapida

res ni una aposta puablica fortas, afe-
geix Prat

Sardana pretén donar una res-
posta a aquests inconvenients al fer
més senzilla i barata aquesta tec-
nologia. Aquest projecte europeu,
llangat fa tres anys, va demostrar la
sevaviabilitaten una prova realitza-
da per I'equip de Prat en el congrés
Fiber-to-Home, a Mila. Actualment,
la connexi6 per fibra arriba a una

experimentsicasos d’éxit

»» Josep Prat >El coordinador del projecte Sar

central local a cada barri. D'ella en
surten xarxes de fibra que arriben
a peu dels edificis. No obstant, 1'il-
tim tram de la connexié és de coure.
«Aixd representa un coll d'ampolla»,
explica Prat. El coure és molt més
lent que la fibra i asimétric: 1a velo-
citat de baixada de dades arriba als
30 megabits per segon, pero la puja-
da no supera un mega. Per contra,
la fibra dptica és simetrica, unaqua-
litatessencial peraaplicacions com
lavideoconferéncia.

Molts més usuaris

Amb Sardana, la connexid arriba a
una capgalera metropolitana tni-
ca, que permetria eliminar la cen-
tralde barri. De la capcalera pengen
unes xarxes en forma d'anell.1 cada
anell pot aguantar fins a 1.024 usu-

rdana de fibra optica, en un laboratori de la UPC, a Barcelona.

SERGIO LANZ

aris de fibra dptica, enfront dels
32 actuals. L'alimentacid i 'emis-
sid d’energia estan concentrades a
la capgalera: tots els elements suc-
cessius funcionen sense necessitat
d’installar dispositius complexos,
es poden enterrar i, a més, poden
arribar fins a 100 quildmetres de
distancia(ara nose superenels 20).
Sil'anell es trenca en un punt, la
informacié arriba igualment a la
llar perun sistemaque 'encamina
enladireccié oposadade'anell. Fi-
nalment, la fibra permetrebreien-
viar fins a 300 megabits per segon
de manera bidireccional.

Ambtotsaquestsavantatges,els
promotors de Sardanaesperen que
el sistema trobi la seva veta de mer-
cat. «Perd les aplicacions reals no
s’esperen abans del 2015», assu-
meix Prat.=

COREA | JAPO | ORANGE TELEFONICA VILANOVA I LA GELTRU
Una distribucié | Aposta perlafibra ' Lloguer obligat Centres publics i
mundial desigual ' optica ' dels conductes empreses en xarxa

La taxa de penetracio de la
fibra Optica fins a les llars

és molt desigual al mén. Els
casos que tenen més éxit,
com recorda el professor
Josep Prat, s6n els del Japo
iCorea, on el sistema és
molt majoritari. Als Estats

Encara que I'empresa Ono
| manté el seu aclaparador

| domini en el mercat de la

! fibra optica a Espanya,

| Orange ha fet en els ultims
| mesos una gran aposta

3 pel sistema FTTH. La seva

| oferta es concentra en

Units, I'operadora Verizon ha | 4.000 llars a Madrid, 2.600

apostat per aquest sistema.
També es compten casos
puntuals en ciutats de

| a Viladecans | 10 empreses
| aManresa. L'empresa
| planifica duplicar I'cferta

+ Segons la informacic

que circula en el sector,

! Telefonica planifica fer

un salt endavant el 2011

i oferir de cop un milié

de connexions per fibra
oOptica directes a la llar. A
l'espera que es faci realitat,
la Comissio del Mercat de

+ les Telecomunicacions ha

obligat I'operadora a llogar
la seva infrasstructura de

A través de 'empresa
municipal Neapolis,
I"Ajuntamant de Vilanova
ila Geltr(i és un dels més
actius a promoure la fibra
optica. Els seus projectes
inclouen connectar per
aquest sistema els edificis
de totes les administracions
publiques, tots els centres
de salut i les empreses del
poligon industrial més gran

| VILADECANS

Una aposta que
déna els seus fruits

Durant el creixement
xplosiu de Viladecans

Is anys 90, I'ajuntament
va exigir que les noves
dificacions tinguessin els
onductes per a la fibra
ptica instal-lats. Aquesta
posta esta donant als
eus fruits avui: la setmana
ue ve, en tres barris de la
iutat s'oferiran serveis de
| connexi6. Durant I'any 2011
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» El programa de trazabilidad, en proceso de implementacion. Campafia de
marketing interno y formacidn de investigadores.

» Nuestros objetivos son:
v’ Obtener el maximo impacto mediatico

v’ Satisfacer las necesidades del cliente interno (PDI) y externo (empresas y mass
media).

v’ Facilitar la gestidn del proceso de comunicacion a los agentes internos.
v’ Proyectar nuestro producto cientifico en el tejido industrial (innovacion)
v’ Rendir cuentas de la inversion publica en la investigacion.

transferencia
y divulgacion

Universidad

investigacion comunicacion
-empresa

del
conocimiento
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«La investigacion cientifica es la busqueda intencionada de conocimientos o de
soluciones a problemas de caracter cientifico. También existe la investigacidon tecnoldgica,
gue es la utilizacidon del conocimiento cientifico para el desarrollo de "tecnologias
blandas o duras".»

La transferencia de tecnologia es un mecanismo de propagacién de capacidades. La
transferencia puede ser de objetos técnicos y artefactos, como de conocimientos.
Fuente: Wikipedia

transferencia

. L Universidad o y divulgacién
investigacion comunicacion
-empresa del

conocimiento
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de

FCM - Mecanismos reagulatorius
T ————— @ L involucrados en el desarrollo y en
THEM la integridad del sistema nervioso
e Alicia Selizer, Sean Patterson, Estela Mufioz y

Miguel Sosa
Neurobiologia

Compleios de sefskzacion en sl desanalloy
regeneracion del sistema nenvinso

e

L maguinaris de transpo te iniraceblar an )
modela medad de Hurtinglon

Universidad
-empresa

investigacién

El rastro y el rostro
la com

icic')n

Elementos finitos — masa, T2, Energia,...

Investigador — Investiga!

transferencia
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comunicacion
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Las OTRI —Oficinas de Transferencia de Resultados de Investigacion- son
las estructuras de interfase que tienen encomendadas la tarea de
dinamizar las relaciones entre el mundo cientifico universitarioy el de la
empresa para el aprovechamiento por parte de ésta de las capacidades de
I+D vy los resultados de la actividad investigadora universitaria.

Fuente: RedOTRI
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Las técnicas estan inventadas. Sélo hay que aplicar la légica y organizarse:

e UPC = 253 marcas diferentes. Impacto?

e Detectar tecnologias y proyectos (sobretodo con empresa) en un estado
idoneo para poder publicitar - Fidelizar relacion con el PDI para poder ser
proactivos. Win-to-Win

e Organizacion de eventos. Ejemplo: «Jornada de patentes en el sector de la
construccion» [2010]

* Investigador. Presentacidn tutorizada
e Publicidad del evento

e Busqueda clientes — publico

* Seguimiento

transferencia
y divulgacion

Universidad

investigacién comunicacion
-empresa
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conocimiento




El rastro y el rostro
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La Oficina de Medios de comunicacion (OMC) proyecta y vela por una
imagen positiva de la UPC en la sociedad de acuerdo a las lineas
estratégicas que marca la Universidad.

Las herramientas para esta proyeccion son los diferentes productos de
comunicacion interna y externa que elabora la OMC en diferentes soportes
y formatos y, especialmente, la relacion con los medios de comunicacion.

Fuente: UPC

D e e
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La UPC crea una camiseta que elimina el
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[UPC) ha creao a primera camiseia gue el sudor, especiaimentz difgida a B i
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La camiseia

que ehmmael sudor excesivo
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LaUPC crea una camiseta
que elimina el sudor

&1 evastpador Sorgi Rasach, st Doyl ademas g estar -
ariion o et e e 5 i \mcmlamﬂmﬂwagca
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———————————— 305 hasta hallar I3 combinacicn de tejidos
Cahisa P ¥a
“La camiseta te
pecmhmymrhzmqmm ¥ e uida nomar. dia. For
supwb.
mnnnvrpn nmmmymammmun
Enel agiode a
progiucns, que en biee Las
‘53N pensanas para uso cofidano, 5e pusden meter en |3 avadoa

camisetas
COmB UNa prenda nanmal”, comento.
Sequn datos de amwm.memmmm

ks y PRGOS SO0 verglnza, depreso ¥ Oebikiad emocorl, € npen

EENVICID y 3YUCIar 3 quien I Necs ¥ persona e
un enfemo, un Exces0 de SUCDT, apunto.
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http://www.youtube.com/watch?v=QjA5faZF1AS8
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